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Consumo de medios deConsumo de medios de
comunicación en Gipuzkoacomunicación en Gipuzkoa
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Medios técnicos de difusiónMedios técnicos de difusión

••FMFM

••AMAM

••SATÉLITESATÉLITE

••INTERNETINTERNET

••INTERNETINTERNET

••KIOSKOKIOSKO

••SUBSCRIPCIÓNSUBSCRIPCIÓN

••SATÉLITESATÉLITE

••DIFUSIÓN ANALÓGICADIFUSIÓN ANALÓGICA
TERRENALTERRENAL

••CABLECABLE

••INTERNETINTERNET



Escenario de futuro:Escenario de futuro:
informática + telecomunicacióninformática + telecomunicación

••PRODUCCIÓN:PRODUCCIÓN:
Diversificación.Diversificación.

••DIFUSIÓN:DIFUSIÓN:
De lo local a lo global.De lo local a lo global.

••PERSONALIZACIÓN.PERSONALIZACIÓN.
Contenidos a la carta.Contenidos a la carta.

••INTERACTIVIDAD.INTERACTIVIDAD.
El lector cliente.El lector cliente.



Escenario de futuro:Escenario de futuro:
informática + telecomunicacióninformática + telecomunicación

••PRODUCCIÓN:PRODUCCIÓN:
Diversificación de contenidos yDiversificación de contenidos y
formatos.formatos.

••DIFUSIÓN:DIFUSIÓN:
DABDAB
Telefonía móvilTelefonía móvil
InternetInternet
SatéliteSatélite
CableCable

••PERSONALIZACIÓN.PERSONALIZACIÓN.
Radio a la cartaRadio a la carta

••INTERACTIVIDAD.INTERACTIVIDAD.
Oyente - cliente.Oyente - cliente.



Escenario de futuro:Escenario de futuro:
informática + telecomunicacióninformática + telecomunicación

••PRODUCCIÓN:PRODUCCIÓN:
Diversificación de contenidos yDiversificación de contenidos y
formatosformatos..

••DIFUSIÓN:DIFUSIÓN:
TDTTDT
CableCable
SatéliteSatélite
InternetInternet
Telefonía móvil (UMTS)Telefonía móvil (UMTS)

••PERSONALIZACIÓN.PERSONALIZACIÓN.
Televisión a la carta.Televisión a la carta.

••INTERACTIVIDAD.INTERACTIVIDAD.
Televidente - clienteTelevidente - cliente..



Los medios en GipuzkoaLos medios en Gipuzkoa
PPRREENNSSAA

AAGGEENNCCIIAASS
LLOOCCAALL  YY

OOTTRROOSS RRAADDIIOO TT..VV..

SSEEDDEE
CCEENNTTRRAALL 33 8844 1177 1100

CCOORRRREESSPP.. 1144 66 33

EE::MMAAIILL 88 5544 99 55

PPÁÁGGIINNAA
WWEEBB 33 2255 33 22



E-sustapen

Buenas prácticas de los medios de
comunicación en la red



Curiosidades:Curiosidades:

El País BBC en español EiTB



A modo de conclusión...A modo de conclusión...
••APRENDER A ANDAR RÁPIDO ANTES DEAPRENDER A ANDAR RÁPIDO ANTES DE
INTENTAR ECHAR ACORRER:INTENTAR ECHAR ACORRER:
Gestionar nuestras empresas y nuestros medios en parámetrosGestionar nuestras empresas y nuestros medios en parámetros
de innovación, calidad y rentabilidad.de innovación, calidad y rentabilidad.

••PENSAR EN DIGITAL:PENSAR EN DIGITAL:
Producir, documentar, archivar y difundir en formatos digitalesProducir, documentar, archivar y difundir en formatos digitales
compatibles.compatibles.

••ESTAMOS EN LA EDAD DE PIEDRA DE LAESTAMOS EN LA EDAD DE PIEDRA DE LA
GLOBALIZACIÓN:GLOBALIZACIÓN:
Innovar para crear nuevos contenidos, adaptarnos a lasInnovar para crear nuevos contenidos, adaptarnos a las
exigencias del mercado y explorar al máximo los procesos deexigencias del mercado y explorar al máximo los procesos de
interactividad.interactividad.


